Αθλητικό Μάρκετινγκ
	Κωδ. μαθήματος ΜΚ0968
	Πιστωτικές μονάδες

 4
	Φόρτος εργασίας (ώρες)

100
	Επίπεδο μαθήματος Κατεύθυνσης

	Έτος διδασκαλίας
	Εξάμηνο
	Τύπος μαθήματος
	Τρόπος διδασκαλίας

	4ο 
	Εαρινό
	Υποχρεωτικό
	Πράξη και Θεωρία

	Ώρες / εβδομάδα
	Ώρες / εξάμηνο
	Προαπαιτήσεις
	Γλώσσα διδασκαλίας

	2
	26 
	Όχι
	Ελληνική


Διδάσκων

	Ονοματεπώνυμο
	Κουθούρης Χαρίλαος

	Βαθμίδα
	Επίκουρος Καθηγητής

	Γραφείο
	16

	τηλ. / e-mail
	24310 47004 / kouthouris@pe.uth.gr

	Άλλοι διδάσκοντες
	


Αντικειμενικοί στόχοι του μαθήματος (επιδιωκόμενα μαθησιακά αποτελέσματα)
	Εισαγωγή των φοιτητών του Τμήματος Φυσικής Αγωγής και Αθλητισμού στις βασικές αρχές της επιστήμης του μάρκετινγκ. Οδηγίες για την αναγνώριση και εφαρμογή των αρχών του μάρκετινγκ στην σύγχρονη αγορά του Αθλητισμού Αναψυχής. Οι φοιτητές αντιμετωπίζονται ως αυριανά στελέχη επιχειρήσεων που δραστηριοποιούνται στον χώρο των γυμναστηρίων, των ΠΑΕ, των ΚΑΕ, του αθλητικού τουρισμού, των κατασκηνώσεων κλπ και θα κληθούν να πάρουν σχετικές αποφάσεις για το μέλλον των οργανισμών που εργάζονται. 


Περιεχόμενο μαθήματος

	Η αθλητική βιομηχανία.

Το αθλητικό προϊόν.

Ιδιαίτερα χαρακτηριστικά των υπηρεσιών.

Το περιβάλλον του αθλητικού οργανισμού.

Τιμή /τιμολόγηση.

Κανάλια Διανομής.

Προώθηση και επικοινωνία.

Τμηματοποίηση της αγοράς, τοποθέτηση προϊόντος υπηρεσίας.

Καταναλωτική συμπεριφορά στον Αθλητισμό και την Αναψυχή.

Ποιότητα στις υπηρεσίες.

Ικανοποιημένος πελάτης, Αφοσίωση.

Χορηγία στον Αθλητισμό.

Πλάνο μάρκετινγκ. 


Μέθοδοι αξιολόγησης/βαθμολόγησης
	Εξετάσεις στην πράξη 25% 

Εξετάσεις στην θεωρία 25%

Εργασία γραπτή & παρουσίαση 25% 

Πρακτική Άσκηση σε αθλητικό οργανισμό 25%


Συνιστώμενη βιβλιογραφία προς μελέτη

	Αλεξανδρής, Κ. (2006). Αρχές Μάνατζμεντ και Μάρκετινγκ Οργανισμών και Επιχειρήσεων Αθλητισμού και Αναψυχής. Εκδόσεις Χριστοδουλίδη, Θεσσαλονίκη.








